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Pe n t r U Rettig, anul
2010 a fost unul foarte dinamic
si activ din punct de vedere al
actiunilor de marketing si comu-
nicare. Pe principiul ca partene-
rii adevdrati se vdd atunci cand
este nevoie, Grupul Rettig ICC a
implementat la nivel internatio-
nal o strategie de sustinere si de
consolidare a relatiilor cu par-
tenerii, distribuitorii, specialis-
tii si colaboratorii din domeniul
solutiilor moderne de incélzi-
re. Rettig si-a propus ca in 2010
sd creeze relatii de parteneriat
cel putin la fel de apropiate ca
in anii precedenti, incercand sa
treacd, impreund cu colabora-
torii sdi, cu bine peste neajunsu-
rile crizei, spre a putea fi prega-
titi si unii si altii pentru revenirea
pietei de constructii si instalatii.
Prin brandul Purmo, compania
a pregatit pentru acest an mul-
te surprize gandite sa vind in
sprijinul activitatilor comerciale:
campanii de marketing insotite
de promotii de pret si tombole
cu premii, oferte speciale de li-

Dupa un 2010 de nota 10,
urmeaza un 2011 plin de confort!

chidare de stocuri vechi, etc. Anul 2010 a debutat
cu o campanie dedicatd tuturor partenerilor, exis-
tenti si potentiali, prin care brandul Purmo a dorit
sd reaminteasca faptul ca este unul stabil si capabil
sd depdseascd momentele complicate generate de
criza economica. Alegerea Perfectd’, prima campa-
nie a brandului Purmo din 2010 a urmarit, pe lan-
gé transmiterea ideii cd si in vremuri grele Purmo
ramane acelasi partener de incredere, sa isi recon-
firme pozitia de furnizor care echilibreazd perfect
calitatea cu pretul, dar si sd determine o implica-
re crescutd a tuturor celor care interactioneaza cu
Purmo. Campania a cuprins ca elemente de comu-
nicare: 0 componentd de direct mailing, continand
un pachet de cafea si o invitatie pentru o intalnire
de afaceri, diferite materiale de promovare la punc-
tele de vanzare (display in mdrime naturald, poste-
re, roll-up display, desk display, wobblere), brosu-
ra care prezenta beneficiile colabordrii cu Rettig si
avantajele produselor Purmo, sepci, tricouri, cu-
tii de peppermint personalizate cu Purmo, mache-
te in revistele de specialitate. Un element interac-
tiv al acestei campanii a fost formularul de raspuns
prin fax care le-a dat instalatorilor si distribuitorilor
oportunitatea sd primeascd informatii suplimen-
tare, sé participe la cursurile scolii de vara Purmo
Warm School sau sd obtind o intalnire cu un repre-
zentant de vanzdri Purmo. De asemenea, campania
a oferit si o promotie de vanzdri pentru radiatoa-

rele Compact si Ventil Compact. Produsele care au
fost promovate in cadrul acestei campanii au fost
radiatoarele panou (Compact, Ventil Compact), ra-
diatoarele decorative (Plan Compact, Plan Ventil
Compact), radiatoarele verticale (Vertical) si Radi-
atoarele de baie (Santorini, Santorini C). Campania
a avut vizibilitate permanentd si pe internet, prin
intermediul site-ului www.purmo.ro. Ca urmare
a scrisorilor transmise cdtre specialistii din dome-
niul solutiilor de incalzire compania Rettig a orga-
nizat aproximativ 50 de prezentdri in cadrul cursu-
rilor The Warm School, la care au participat peste
800 de instalatori. Acestea s-au bucurat de un inte-
res mare din partea instalatorilor si a distribuitorilor
care vor sa le ofere clientilor solutii performante si
le-au oferit participantilor nu numai informatii rele-
vante, dar si premii si surprize. De fapt, campania a
avut un asemenea succes incét a fost prelungita cu
douad luni fata de termenul stabilit initial.

Dupa “Alegerea Perfecta’, compania Rettig a de-
marat o altd campanie, pentru promovarea ra-
diatoarelor de joasa temperatura. Conceputd tot
interactiv, in ideea de a incuraja dialogul cu spe-
cialistii in domeniul solutiilor de incalzire, campa-
nia are ca obiectiv explicarea beneficiilor pe care
le au radiatoarele Purmo pentru functionarea cu
sisteme de incalzire de temperaturi



joase. Economice, ecologice si performante, ra-
diatoarele de joasd temperatura sunt compatibi-
le deopotrivd cu incalzirea prin pardoseald, cu ori-
ce tip de centrald termicd, cu pompele de cdldura
sau alte surse de energie regenerabild. Radiatoa-
rele de joasa temperaturd inseamna confort op-
tim si eficientd sporita. Proiectele imobiliare de as-
tazi, atat cele moderne, cat si cele vechi, renovate,
sunt o provocare constantd pentru eficientizarea
maximd a energiei, dar si pentru cele ale confortu-
lui personal. Radiatoarele Purmo de joasd tempe-
ratura ofera solutii pentru ambele cerinte, mai ales
pentru situatia in care apa din sistem este la tem-
peraturi scazute. Acest lucru este ceea ce Purmo
numeste incalzire inteligenta.

Rettig este expert in incdlzire. Nici nu s-ar putea
altfel. Tn fond, radiatoarele Purmo vin direct din
tara lui Mos Craciun. Cu ele poti fi sigur cd stii to-
tul despre cdldura si despre sdrbdtori, i chiar am
putea spune ca brandul Purmo este o adevara-
ta sarbatoare a caldurii! Va dorim, asadar, sarba-
tori calde, pline de farmec si bucurie! Si va pro-
mitem cd anul 2011 poate fi unul plin de confort
alaturi de Purmo. Atat in privinta produselor, cat si
a campaniilor de marketing, Purmo isi propune ca
anul viitor sd fie cel putin la fel de eficient ca cel
care se incheie.

La Multi Ani!

Tiinde SANDOR
Director General
Rettig SRL
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Va dorim un CRACIUN CALDUROS SI
MINUNAT si un AN NOU FERICIT!
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